时光宝盒丨开启山西高质量发展的互动之旅

刘滨杰：“的哥”助力 接好山西文旅“第一棒”
记者：代表您好！
刘滨杰代表：您好，请进！
记者：代表您好！这是我们今年收集民意的“时光宝盒”，现在邀请您来打开它！“宝盒”中有您关注的热点问题吗？

刘滨杰代表：这个就正好是我关注的，这个《黑神话·悟空》，关于文旅让山西火爆，怎么把“流量”变成“留量”的问题，我是咱们山西省人大代表刘滨杰，也是服务于一线的一名网车司机。我为什么关注文旅，首先第一条是因为我自己的切身经历，我自己拉上乘客也问我的时候，我自己心里不清楚，然后就白白的把这“流量”全流失完了，根本没有变成“留量”，没有让他留下来，没有实际性的消费；另一个原因是，通过他们留下来的“留量”，让司机有更多的接单，而且司机的收入也能提高，这是我更多关注文旅的两个需求点。在文旅方面，我建议山西省及各地文旅、交通、出租车协会、网约车协会展开更加深入的合作和宣传。首先从我们司机做起，由山西文旅和相关单位合作，向网约车协会、出租车等车辆投放智慧屏，推广行走在马路上的广告，让所有出租车司机和网约车司机熟练的学习掌握山西旅游景点，成为宣传山西旅游景点的第一张有效的、高效的名片；像去年火爆全网的《黑神话·悟空》，因为媒体的宣传，咱们可以广而告之，通过更多的媒体，宣传咱们山西，通过更多的司机培训或者文旅厅的专业宣传，咱们可以量身定制跟乘客的时间、出行的需求，然后更把更多山西的精华推荐给乘客；也可以做一些有惊喜的活动，或者是一个季度，一个月，一个星期，从其中的乘客中抽取一名有效乘客或者是免费公益乘客，让更多的未来游客能感受到太原的温度。
